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Verstandlich — kompakt — erfolgreich
Schreiben Sie Ihr eigenes

eBook

Mit diesem Leitfaden
verlieren Sie Thr Ziel
nicht aus den Augen
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Vorwort

Das Buch hat einen ganz einfachen Aufbau. Ziel ist es, Ihnen die Arbeit an
einem eigenen eBook zu erleichtern. Alle wesentlichen Arbeitsschritte werden
erklart, und konkrete Arbeitsauftrige am Ende des jeweiligen Kapitels leiten Sie
Stiick fiir Stiick zum eigenen Buch bis es im Netz zum Download bereitsteht.

Der Autorenleitfaden l4sst Ihnen zusatzlich die Freiheit, nur einzelne Elemente
herauszugreifen, die Sie ansprechen oder von denen Sie sich eine Vereinfachung

oder Erweiterung versprechen. Die Zwischeniiberschriften in den Kapiteln
fassen den Inhalt der einzelnen Absitze kurz zusammen.

Uber den Autor

Ingo Straten ist seit 1998 freiberuflicher Trainer fiir Rhetorik und
Kommunikation. Er arbeitet bundesweit fiir Unternehmen, Hochschulen,
Verbédnde und Stiftungen.

Miirz 2009
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Schreiben Sie Ihr eigenes eBook!
Der Weg zum Finanz- und Marketingerfolg.

Informationen sind eine Ware, und gute Informationen verkaufen sich
bestens; so zum Beispiel als eBook. Wir wollen Informationen schnell und
wir wollen sie gut. Wir wollen sie von Experten, die zur Sache kommen!

Es gibt zwei gute Griinde, ein eBook zu schreiben. Bei beiden sind Sie der
Gewinner. Entweder Sie nutzen das digitale Buch zu Marketingzwecken,
in dem Sie Thren Kunden den Nachweis Ihrer Kompetenz liefern. Das geht
weit iber die eigene Homepage, die Broschiire oder Mailings hinaus. Hier
priasentieren Sie sich mit hrem Know-how, mit [hren Antworten auf die
meist gestellten Kundenfragen Ihrer Branche. Sie liefern Beispiele aus der
Praxis, sind nah dran an den Bediirfnissen und Interessen der Leser — der
potentiellen Kunden.

Der zweite Grund ist, mit einem eBook konnen Sie Geld verdienen.
Grundvoraussetzung: Thr eBook ist gut! Es ist dann gut, wenn die
Menschen es wollen, weil es Antworten liefert auf Fragen und Losungen
fiir Probleme, die viele Menschen bzw. Ihr Zielpublikum haben. Das ist
zentral. Sie brauchen ein Zielpublikum, das ganz bestimmte Fragen hat,
auf die es eine Antwort sucht. Und die Antwort geben Sie. Verstindlich,
kompakt, konkret und umsetzbar.

Deshalb miissen Sie sich vorher fragen, in was Sie ein Experte sind.
Welchem konkreten Zielpublikum Sie Fragen beantworten konnen. Was
haben Sie bereits durchlebt, was konnen Sie anderen erzdhlen? Beispiele
gibt es viele: Sie haben ein Haus gebaut? Sie haben Kinder gro3gezogen?
Sie kennen sich aus mit Wein? Sie wissen wie man einen Garten selber
anlegt? Sie sind Mediziner und haben sich auf Arthrose spezialisiert? Wie
lege ich mein Geld am besten an? Es gibt viele Themen und ich bin sicher,
Ihnen fallen bereits welche ein.

Jetzt konnen Sie natiirlich sagen, ich bin doch kein Buchautor! Ich bin kein
Wissenschaftler! Wen soll das interessieren? Das ist der vollig falsche
Ansatz. Wenn Sie in der Lage sind, Ihre Gedanken und Ideen im Gesprach
zu formulieren, dann schaffen Sie es auch, sie zu Papier zu bringen. Nur ist
das freilich Arbeit, da haben Sie Recht! Aber Arbeit, investierte Stunden,
die sich lohnen koénnen. Einmal einen gro3en Aufwand betreiben, um dann
im idealen Falle sehen, wie das Konto wichst. Ungelogen! Das hingt von
Ihrer Bereitschaft ab, in dieses Projekt Zeit und Arbeit zu stecken — nicht
einmal viel Geld!
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Dieses eBook ist ein Leitfaden, der Thnen Ihre Fragen beantworten soll.
Deshalb habe ich das eBook geschrieben. Weil ich weil3, dass es ein grofles
Zielpublikum gibt. Weil ich Experte in Sachen Schreiben und
Kommunikation bin, und ich auf diese Weise eine Win-Win-Situation
herstellen kann, von der beide Seiten profitieren.

Sie wollen ein eBook schreiben? Ist das Thr Problem? Ist das Thr Interesse?
Dann liefere ich Thnen auf den folgenden Seiten einen passenden
Leitfaden, der Thre Fragen beantwortet! Viel Vergniigen dabei! Seien Sie
stark und gewappnet, geben Sie nicht gleich auf, sondern belohnen Sie sich
fiir geleistete Arbeit, setzen Sie sich realistische Tagesziele und glauben
Sie an Thren Erfolg!

Jeder Abschnitt des Leitfadens endet mit einem konkreten Arbeitsauftrag,
den Sie unmittelbar fiir [hr eBook nutzen konnen. Sie sollen nicht eine
Zeile schreiben miissen, die nicht gleichzeitig eine Zeile Thres eBooks sein
kann. Zwischeniiberschriften fassen die Inhalte der Abschnitte kompakt
zusammen und geben Thnen wichtige Tipps.

© textArt Ingo Straten 2009



1. Wie finde ich mein Thema?

Das richtige Thema und ein mdglichst breites Zielpublikum sind
unbedingte Erfolgsfaktoren. Dabei diirfen Sie sich nicht davon leiten
lassen, was die Menschheit IThrer Meinung nach braucht, sondern davon,
was sie will. Wo ist der Nutzen fiir meinen Kunden? Kenne ich iiberhaupt
die Bediirfnisse meines Kunden? Warum sollte er mein eBook
herunterladen? Was verspreche ich meinem Leser?

Was das Publikum will, ist wichtiger als das, was Sie wollen.

Ein Beispiel. Natiirlich ist es richtig, Steuern zu bezahlen. Aber der
deutsche Steuerdschungel erlaubt eine Menge ganz legaler Steuertricks.
Die Finanzbeamten werden sie [hnen nicht verraten — wenn sie sich denn
iiberhaupt auskennen - und extra einen Steuerberater zu beauftragen, das
kostet Geld. Am Ende ist der Steuerberater teurer als die Steuerersparnis —
ein Verlustgeschift. Wenn Sie aber auf ein eBook stoflen, dass Ihnen
genau diese Hilfestellung in verstindlichen Worten anbietet, die Sie bei der
Steuererkldarung suchen, dann werden Sie aufmerksam. Sie lesen sich die
Kapiteliiberschriften durch, haben die Mdoglichkeit ein bisschen in das
Buch hineinzulesen. Wenn Sie dann noch mit der Sprache und den
Erkldarungen zurechtkommen, entscheiden Sie sich vielleicht zum Kauf!
Hier trifft das richtige Thema auf ein groBes Zielpublikum. Und Sie
machen sich unabhingig, weil Sie jetzt informiert sind.

Ihr eBook soll Zeit sparen und den Leser fundiert informieren.

Es lassen sich fiinf groBe Themenbereiche finden, die beim potentiellen Kunden
auf das grofite Interesse stoBen, die sich sozusagen am besten verkaufen lassen.
Sie werden gleich merken, warum. Namlich, weil sie existentiell sind. Themen,
die beinahe alle Menschen betreffen, IThnen Probleme bereiten, sie sich einen
Zugewinn ideeller oder finanzieller Art erhoffen.

1. Gesundheit — Medizinische Ratgeber
a. Gesundheit erhalten
b. Mit gesundheitlichen Beeintrachtigungen besser leben
c. Nach iiberstandener Krankheit ,,ins Leben* zuriickfinden
d. Psychologie und Lebenshilfe
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OonNnoxo
macht Dein Leben reicher.
Hat lhnen die Leseprobe gefallen?

Mochten Sie gerne mehr wissen?

Dann bestellen Sie gleich Ihr
personliches Exampler

Ilhr onoxo-Team



